

浙商大管理学院团〔2012〕15号

   关于2012年第十一届“希望杯”学生课外科技作品竞赛结果的公示
管理学院各团支部：

管理学院2012年第十一届“希望杯”学生科技作品学院竞赛圆满结束。本次比赛，各参赛队伍以严谨的科学态度，高超的研究水平展现管理学院学子的良好风采。经过公开、公平、公正的评选，《产品危机对危机品牌竞争对手营销策略效果的溢出效应研究》等16个作品获得学院一等奖、二等奖、三等奖和优胜奖荣誉称号。
现予以公布：
 附件：管理学院2012年第十一届“希望杯”竞赛获奖名单
                                  管理学院团委

  二〇一二年十二月十八日        
主题词：希望杯  获奖名单   公示                    

浙江工商大学工商管理学院      2012年12月18日印发

 
附件：管理学院2012年第十一届“希望杯”竞赛获奖名单
	序号
	作品名称
	负责人
	学院获奖情况

	1
	养老服务社会化供给的亲和源模式：一个案例分析
	王艺
	一等奖

	2
	产品危机对危机品牌竞争对手营销策略效果的溢出效应研究
	郑倩倩
	二等奖

	3
	浙江高校大学生专业认同与主观幸福感的现状及其之间的关系研究            ——以心理弹性为中介
	赵婧
	二等奖

	4
	关于"农二代"身份认同危机的影响及其策略研究--基于在杭"农二代"的考察研究
	魏露露
	二等奖

	5
	外来务工人员幸福度影响因素和传导路径研究
	袁益
	二等奖

	6
	对城市外来务工人员社会身份认同的调查——以宁波为例
	徐律
	三等奖

	7
	顾客逆向行为强度的驱动因素研究
	林帆
	三等奖

	8
	我国医疗保障体系对老年人医疗消费支  
    出和家庭经济供养行为实证研究
	蔡京
	三等奖

	9
	养老院的创新模式探讨——以杭州养老院为例
	高晶彬
	三等奖

	10
	新生代农民工职业心路——基于群体心理需求及其层次的调研
	李东
	三等奖

	11
	微博谣言:特征分类，传播规律和治理之道—基于2008年6月到2012年12月的400条微博谣言的案例分析
	任爽
	优胜奖

	12
	转型背景下企业社会工作的定位、机理与绩效研究
                                     ——基于浙江民营企业的调查
	蔡京
	优胜奖

	13
	旅游景区顾客体验对顾客忠诚的影响研究
	王丽丹
	优胜奖

	14
	基于服务利润链分析的连锁餐饮行业经营策略分析——以下沙海底捞为例
	林志超
	优胜奖

	15
	对民间借贷登记服务中心的调查和分析 ——以温州民间借贷登记服务中心为例
	钟锐
	优胜奖

	16
	旅游目的地形象认知研究：基于浙江省农村居民的实证分析
	沈东强
	优胜奖


备注：由于作品《养老服务社会化供给的亲和源模式：一个案例分析》主动放弃参赛资格，按照替补原则取院赛评分第二名的作品《产品危机对危机品牌竞争对手营销策略效果的溢出效应研究》为学院一等奖。

